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Studentrekrutteringskampanje MN

Bakgrunn
Ungdomskullene er i nedgang, og en mindre andel av elevene i videregaende skole velger

fordypning i realfag. Samtidig er myndighetenes forventning til at vi skal levere pa vare fagomrader
stadig stgrre. For & mete disse utfordringene har MNs dekanat besluttet a bevilge kr. 1 000 000,-
arlig over tre ar til studentrekrutteringskampanje. Tiltaket skal synliggjere og posisjonere
Universitetet i Oslo som en ledende utdannings- og forskningsinstitusjon innenfor vare fagomrader,
med saerskilt vekt pa livsvitenskap og teknologi. Kampanjen skal rette seg spesielt mot sgkere til
hayere utdanning og deres omgivelser.

Etter en minikonkurranse var det kampanjebyradet Tibe som vant anbudet. Det er inngatt en avtale
som gjelder for ett ar, med opsjon pa ytterligere to ar. Tibe er for gvrig det eneste byraet som har
rammeavtale for mediekjgp, og fakultetet ser det som en fordel at samme byra holder i begge disse
leddene.

Hovedproblemstillinger
Kampanjen bygger en bro mellom den indre driven; nysgjerrighet og enske om & skjgnne

sammenhenger, og den ytre relevansen; at samfunnet trenger folk som kan bruke denne
kunnskapen til & Igse komplekse problemstillinger. Den interne kampanjeplattformen (uuttalt
budskap) vil vaere at MN utdanner hjernene vi trenger i fremtiden. Annonsene vil vise at MN gir
studentene kunnskapen vi skal leve av i fremtiden. Oppfordringen vil veere a studere et gitt
studieprogram ved Norges beste universitet.

Kampanjen annonseres i sosiale medier mot malgruppen 18 til 24 ar. | tillegg vil det bli skrevet egne
artikler som annonseres mot foreldremalgruppen i sosiale medier og som annonsgrinnhold pa ulike

nettsteder.

Neermere orientering vil bli gitt i matet.




